UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO SEMI-ARIDO
COMISSAO PERMANENTE DE PROCESSO SELETIVO - CPPS

PROCESSO SELETIVO PARA PROFESSOR SUBSTITUTO -
EDITAL N2 009/2016

RESULTADO DA PROVA ESCRITA

Disciplina/Area: Administragdo e Empreendedorismo.
Marketing | (CAMPUS PAU DOS FERROS)

‘Candidato(a) H Avaliador 1 ” Avaliador 2 H Avaliador 3 H Média |
Adriano David Monteiro de Barros H 7,0 H 7,0 |r 7,0 H 7,00 |
[Franciclaudio de Paula 19 [ 15 | 17 | 170 |
|Juliana Lopes de Moraes [ 71 | 78 | 73 | 740 |
‘Nayara Katryne Pinheiro Serafim H 7,0 J[ 7.1 H 7,0 “ 7,03 ‘
’Ocimara Fernandes Negreiros Oliveira “ 7.4 H 6,8 H 71 ” 7,10 |
[Silene Oliveira de Souza Patricio “ 2.6 “ 2,2 H 2,0 ” 2,27 J
ﬁ/inicius Rodrigues Vieira Fernandes || 25 H 2,8 H 22 H 2,50J
OBSERVACOES:

1 - Os candidatos que obtiveram média aritmética igual ou superior a 7,0 (sete)
deverdo comparecer a CPPS (Comissdo Permanente de Processo Seletivo) no Prédio
Central da UFERSA no Campus Oeste em Mossoro, no dia 27/04/2016, quarta-feira, as
08h00min para o sorteio da ordem de apresentacao.

2 — De acordo com o item 5.12.8. do Edital 009/2016 “ E obrigatéria a presenca do
candidato no momento do sorteio da ordem de apresentacao e no momento dos
sorteios dos pontos da Prova Aptidao Didatica, conforme determina o Art. 92. da
Resolugado”.

3 — O prazo de recurso sera de 24 horas a partir do horario de divulgacao deste
resultado.

4 — De acordo com o item 7.2.1. do Edital 009/2016 “ O recurso devera ser feito
apenas por via eletronica, conforme reza o Art. 331 e seus paragrafos do Regimento da
UFERSA, pelo e-mail: cppsrecurso@ufersa.edu.br.

Publica¢do 26/04/2016, as 12h17min.




SERVICO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO SEMI-ARIDO - UFERSA
COMISSAO PERMANENTE DE PROCESSO SELETIVO - CPPS

Disciplinas: Administragao e Empreendedorismo. Marketing |
Ponto sorteado: 9 — Plano de Marketing

1. Andlise de Ambiente.
a. Macro ambiente;
b. Micro ambiente;
c. Matriz Swot (FOFA).

2. Objetivos do Plano de Marketing.
a. Definicao de publico-alvo;
b. Posicionamento de mercado;

c. Mix de Marketing (Produto. Prego. Praga e Promogao).

3. Implementacao do Plano de Marketing.
a. Plano de Acgao.

4. Avaliacao e controle.
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